
16

ПЕТЕРБУРГСКИЙ СУВЕНИР 

ПЕТЕРБУРГ В ПОДАРОК:  
КАК ГОРОД ФОРМИРУЕТ  
НОВУЮ КУЛЬТУРУ СУВЕНИРОВ

Именно такие вещи собрал «Петер-
бургский сувенир» – новый город-
ской проект, направленный на под-
держку локальных производителей. 
Он соединяет продажи, продвижение 
и выход на новые площадки, помогая 
брендам становиться заметнее и на-
ходить новую аудиторию.

24 июля площадка проекта откры-
лась на первом этаже ТК «Невский 
Центр». Локация в самом центре го-
рода, на пути большого потока петер-
буржцев и туристов, превращает pop-
up* в заметную витрину локальных 
брендов. Здесь представлены товары 
42 производителей. Для предприни-
мателей участие полностью бесплат-
ное.

Проект реализуется Комитетом по 
промышленной политике, иннова-
циям и торговле Санкт-Петербурга 
совместно с Фондом развития субъ-
ектов МСП в Санкт-Петербурге. 

Интерес со стороны бизнеса оказался 
высоким: организаторы получили бо-
лее 100 заявок. При отборе оценивали 
качество продукции и её связь с Пе-
тербургом – через историю, культуру, 
архитектуру, ремесленные традиции 
или современную городскую жизнь.

При этом «петербургскость» не сво-
дится к привычным городским сим-
волам. Каждый бренд находит соб-
ственный способ говорить о городе. 
«Потешный промысел» развивает 
традиции петербургского сувенира 
уже 35 лет и в 2026 году стал лауре-

ЧТО СЕГОДНЯ ЗНАЧИТ «УВЕЗТИ ПЕТЕРБУРГ С СОБОЙ»? И РЕЧЬ ЗДЕСЬ НЕОБЯЗАТЕЛЬНО 
О МАГНИТЕ С ДВОРЦОВОЙ ПЛОЩАДЬЮ. ЭТО МОЖЕТ БЫТЬ АРОМАТ, ПРИДУМАННЫЙ 
ПЕТЕРБУРГСКИМИ ПАРФЮМЕРАМИ, НАСТОЛЬНАЯ ИГРА, АВТОРСКИЙ ФАРФОР, 
ДИЗАЙНЕРСКИЙ ПРЕДМЕТ ИНТЕРЬЕРА ИЛИ СОВРЕМЕННАЯ ИНТЕРПРЕТАЦИЯ 
ТРАДИЦИОННОГО РЕМЕСЛА.
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атом первой Национальной премии 
России в области народных художе-
ственных промыслов. Лаборатория 
Spawn экспериментирует с мицели-
ем как с материалом. «Гильдия пар-
фюмеров» переводит впечатления от 
города на язык ароматов. «Местные» 
предлагают узнавать Петербург че-
рез игры и путеводители. «Сетка» же 
обращается к эстетике уличного ис-
кусства.

Для участников проект становится 
возможностью не только предста-
вить готовую продукцию, но и по-но-
вому раскрыть собственный бренд. 
Так, Lavrstitch специально подгото-
вил коллекцию ручной вышивки с 
городскими мотивами. «Для нас это 
не просто возможность представить 
изделия в одной из лучших локаций 

города, а важный знак внимания со 
стороны Петербурга к малому бизне-
су и локальным брендам», – отмеча-
ют в мастерской.

За творческой составляющей сто-
ит и практическая задача: дать не-
большим производителям доступ к 
возможностям, которые сложно по-
лучить самостоятельно. Предприни-
матели получают готовую торговую 
площадку в центре города и могут 
проверить продукт в реальных ус-
ловиях, оценить спрос и получить 
обратную связь. Уже на старте было 
продано более 1000 изделий на сумму 
1,7 млн рублей.

Но одной торговой площадкой разви-
тие не ограничивается. В апреле семь 
брендов представили продукцию www.fond-msp.ru

• ТК «Невский Центр» находится в шаговой доступности от метро «Площадь Восстания»  – Невский проспект, 114–16.  
*Pop-up  (от англ. pop up – всплывать, внезапно появляться)

на Международном форуме надзор-
ных органов в «Невской ратуше», а 
в начале августа четыре участника 
вышли на «Петербургскую ярмарку» 
в «Севкабель Порту». Важная часть 
проекта – онлайн-продвижение: со-
цсети, электронный каталог и плат-
форма «Творцы Санкт-Петербурга».  
В перспективе – музеи, театры, вок-
залы, аэропорт и другие простран-
ства с высоким туристическим и 
пассажирским трафиком.
Так «Петербургский сувенир» по-
могает гостям города находить не-
банальные локальные вещи, а пе-
тербургским брендам – «получать» 
покупателей, узнаваемость и новые 
каналы продаж. 


